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S& formedlar de sitt budskap

Team Sportia lockar ungdomar med

BASTAVIDEOTRICKSEN

Flyhdnta innebandyspelare kunde dela med
sig av sina snyggaste trick pd ndtet i hostas.
Tavlingen var forsta delen i Team Sportias
webbkampanyj till ungdomar.

I HOSTAS STARTADE Team Sportia
en kampanjsatsning pa internet fér
férsta gangen. Malgruppen ungdo-
mar dren grupp som Team Sportia
tidigare haft svart att na framtill.

— Dérférharvijobbat pa att ska-
paengagemang och aktivitet, sa-
ger Robert Kindstrand, marknads-
chefpa Team Sportia.

—Vivill 6ka varegenimage ge-

nom att ge duktiga sportutévare
enchansattfavisauppsigféren
storre online-publik. D4 passar film
bra. Samtidigt kinner vara besoka-
re attvi erbjuder mer upplevelseba-
seratinnehall.

Webbsatsningen heter Awesome
Trixoch ska paga fram till somma-
reniolikaetapperoch inriktningar
somavloser varandra efter sisong.

Den férsta delkampanjen handla-
de ominnebandy och pagick under
september och oktober, samma pe-
riod sominnebandysasongen star-
tade fér manga.

Kampanjen varentavling som
gickut pa att besckarna speladein
filmer dar de gjorde trick med inne-
bandyklubban. Kreativitet och un-
derhallande rérelser belonades. Av
de runt 4o filmer som skickades in
publicerades 33 pa Team Sportias
webbplats, dir besokarna kunde
rdsta fram sin favorit.

—Team Sportia saljer produkter,
men bjuder sallanin malgruppen
till aktivitet. Det ville vi dndra pa.

Malet fér den hir férsta kampan-
jenvarattfain 3o videofilmer som
visedan kunde ligga ut for bess-
karna att bedéma. Viblev positivt
Sverraskade 6ver responsen och
ser att bes6karna spenderar myck-
ettid pa sajten, sager projektleda-
ren Jan Kjellberg fran webbutveck-
lingsféretaget Netrelations.

Ettknep forattna fram till ungdo-
mar bittre harvarit attta hjalp avjust
ungdomar. Team Sportia hartestat
konceptet moten utvald grupp och
tagittillvara asikter och forslag.

— Det drviktigt att ungdomar,
som ofta ligger langt fram tekniskt
och hinger med i utvecklingen, far

Sa fungerar Awesome Trix:

TEAM EMATIK

§ siiszsietriv

Datta bidrag

Tivla och vinn

presestiort virde

5000 kr

ENKELT. Etttydligt och littnavigerat granssnitt 4r grundstenen i webbkam-
panjen. Det handlar om attinte limna nagra fragetecken kring sjilva grins-

INTERNATIONELLT. Innebandykampanijen spred sig

dven utomlands. Detta bidrag kommer fran Schweiz och
siger nadgot om hur populirt det 4r att visa upp "moves”
ochinspireras av likasinnade entusiaster. Oavsett sprak.

snittet, utan istéllet lita filmerna och réstningen vara i fokus.
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Vilken webbkampanj vill du veta mer om? Mejla redaktdr Pierre Andersson, pierre.andersson®@idg.se

en chans att synas, paverka och
vara med att bestimmainnehall.
Det hojer sidans virde, menar Ro-
bert Kindstrand.
—Omdetenbart
finns produkter och
priser pa sajten, ar
deningetvidare. Ung-
domaravidagérbra
mycket langre fram
i tekniken &n manga
ildre marknadsféra-
re, somvanligtvis ar

desombestimmer.  AKTIVITET érviktigt for Robert
Kindstrand pa Team Sportia.

Jagtrordetarbraatt
lyssna pa ungdomarna istillet for
attsitta och gissavad devill ha.

Team Sportia harinte marknads-
fort kampanjen mer dn med an-
nonser pasin egen hemsida och pa
Innebandynytt.se.

—Vivisste med sdkerhet att pa

Innebandynytt.se kunde vi hitta de

somvill tdvla och bidra med film.

Darfér gick viendast ut meden

s g Danner, forklarar Ro-
\ . bert Kindstrand.

) Efterinnebandy-
kampanjen fél-
jerkampanjer med
temana: alpint, fit-
ness, fotboll och cy-
kel. Till dem kommer
Team Sportiaattar-
beta bredare och fran
bérjaninvolverafére-
tagets mediebyra.

Kampanjfilmernaiférstadelen
avAwesome Trix harvisats meran
21 000 ganger.

—Jag drndéjd med det. Men mer
finns att géra. Vilar oss efterhand
och tavlingen kommer att fériand-
ras lite, bland annat blir det majligt

attkommentera filmerna och skri-
vatillden som gjorten film. Det ska
ocksa ga att tipsa kompisar genom
att skicka en lank, sager Robert
Kindstrand.

Nirkampanjernatagits fram har
enkelhetvaritviktigt. Det ska ga
enkelt och snabbt ndren kampanj
byts moten annan.

— Detfarinte hellervara for rérigt
runtomkring. Tydlighet &r viktigt
sa att man som besckare direkt for-
staratthir ska jag férstkolla paen
film, och sedan résta pa min favo-
rit, sager Fredrik Thornander, ad pa
Team Sportias medie- och webby-
ra Chillicon.

— Det arviktigt att ha ett mal att
mata mot. Vikunde ha gjort det
bittre fran bérjan genom att sitta
upp ett mal fér antal besékare. Det
gorvitillsammans med medieby-

Awesome Trix

Uppdragsgivare: Team Sportia

Syfte: Att 6ka interaktiviteten med mal-
gruppen ungdomar, attfa ungdomar att
aktivera sig mer samt att starka Team
Sportias varumérke

Byraer: Chillicon och Netrelations
Projektledare: Jan Kjellberg (Netrela-
tions)

Kampanjperiod: Hésten 2006 — som-
maren 2007

Plattform/Teknik: Flash

Resultat: Férsta delkampanjen gav

20 272 besék pa sjilva kampanjsajten,
varav 9 415 var unika besdkare
194.146.171.79 /awesome

ran tillkommande kampanijer, sa-
gerJanKjellberg.

MICAELGOTH

Topplistan - alla filmer

KFUM

Andersson

> Skicka in dn:t eget bidrag.

Lycka il

Ditt namn

Rubrik / tital

Beskriv ditt bidrag (max 200 tecken)

Din a-postadress

Film (@i, mpeg, mov, wmv - max SMb)

Prisplan:

1

Information och priser
u! Mu har du chansa

Tavlingsperioden pagér fram til och med 30 okiober 2006

Team Sporiia Presentkort, v

Till innebandysortimentet »

TOPPLISTAN. Sortering-
en sker utifrén traditionellt
snittbetyg. En betygskala
som allakédnnerigen och
snabbt forstar.

SMIDIGT. Enkel uppladdning av fle-
ra populira filmformat ér sjilvklart en
vital del fér att fa in manga bidrag.

TYDLIGT. Enklaregler ér viktigt. Som friskrivnings-
formuleringar, vilketi denna kampanij frimstinne-
bir att man forbehaller sig ritten att redigera bort
eventuellt upphovsrittsskyddat och stétande ma-
terial i filmerna fére publicering.
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